
De l’utilité
du conseil

ou les paradoxes de l’identité visuelle 
et la fragilité des projets
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1. Reformuler la demande, 
nourrir la création
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ÉCOLE ESTIENNE PARIS
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2. Favoriser les bons choix



3 MARS 2008 /  P.9



3 MARS 2008 /  P.10



3 MARS 2008 /  P.11



3 MARS 2008 /  P.12



3 MARS 2008 /  P.13



3 MARS 2008 /  P.14



3 MARS 2008 /  P.15



3 MARS 2008 /  P.16



3 MARS 2008 /  P.17



3 MARS 2008 /  P.18



3. Organiser l’adhésion
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4. Soutenir une vision, 
fidéliser, développer
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5. Être interprète, avocat, 
modérateur 
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De l’utilité
du graphisme

au service de la différence et de l’économie,                                      
des entreprises et des institutions
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merci


